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だ。そのほかにも特産物を、

いかじ町おこしの主役にする

のかについても具体例が分か

りやすい。岐車県飛騨高山市

の在来品種である“すくなか

ぼちゃ"など著者が実際にか

かわった事例もなるほどと思

わせる。

読み進めるうちに、そこに

は、立ち上がった人がいて、

地域を愛し、地域の人々を思

い、情熱を持ってあきらめず

に行動を起こしたドラマカずあ

ることに気づく 。そのドラマ

をベースに、著者がデザイン

力、発信力、知恵力、コミュ

ニティ力など、 7つの切り口

に整理。自分たちの地域の良

さを見直すきっかけにもなる

一冊だ。(則竹知子)

過疎化、若者離れなど以前

から抱えてきた地方の問題。

他人任せにしていてはだめだ

と立ち上がった地域の奮闘ぶ

りや成功例を 、各行政機関と

連携した食からの地域づく

り、特産品のプロモーショ

ン、地域力創造と活性化など

のアドバイザーとして活動し

ている著者が取り上げた。地

域再生策にマニュアルはな

い。通り一遍のものでは通用

しないのだ。その地域ならで

はの眠れる特色にいかに気づ

き、掘り起こし、どのように

生かしていくか。

実は、予想もしていないも

のが地域再生のキーとなるこ

とが多い。例えば徳島県上勝

町で地元の人たちの大きな収

入源となっている葉っぱ。料

理屋などで料理の下に敷いた

り、横に添えたりされる、あ

の飾り的存在の葉っぱが¥ な

ぜ、そこまで富をなすのかの

経緯カず輿昧深い。また、和歌

山県田辺市の上秋津地域の地

元有志が立ち上がって開設し

た農産物直売所。約20坪しか

ないのに年間売り上げのず1億
円を超える。地域課題の解決

から生まれた経緯が.ユニーク

薯
，1まか5見える

曾「四季耕作図扉風Jより江戸
時代の田んぼ。(個人蔵、資料
提供:新潟県立歴史博物館)0
b東京・上野の国立科学博物
館で2011年 1月16日まで。9
時-17日寺(金曜はお時まで)。月
曜休館 (ただし 1月3目、10
日は開館)。問い合わせ=合03
(5刀7)86∞〈ハローダイヤル〉。

果、“コシヒカリ一辺倒"-とい

う状況になっている。また、小

麦の場合は、収穫しやすい形

に品種改良され、遺伝的多様

性が失われていった。品種が

単一化することで、病害虫の

感染や冷害で一斉に枯れてし

まうリスクにも触れている。

江戸時代や現代の田んぼの

再現、東南アジアの焼畑や浮

稲なども展示。目で見ること

で、分かりやすく遺伝的多様

性が理解できる内容になって

いる。 (K)

換え作物につ

剤に耐性を持

え作物が広が

毒素で死なな

議草剤で枯れ

ば増加するな

形で進む生物

報告。ヨ一口

日本でも広が

子組み換え作

(GMOフリー

めとする取り

2博物館では、

苛のテーマと

示が行なわれ

第5弾「あし
めに一田んぼ

~~多様性-J
にとってなじ

を舞台に、 遺

Jう視点から

わあり方を考

合、消費者が

を増産した結

manabu
四角形


