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避けて通ることはできない。また、製・配-販の中

で取引価格を始めとした商慣行がある。これ5を超

えて、企業自ら価格設定していける主導権を持ち、

自社の独自性を発揮するには、経営戦略で言及して

いる商品開発をする「市場創造型」になることであ

る。そのために、卸売業における 「商品開発」をベ

ースにしたマーケテイングを実践まることである。

5.おわりに:
卸売業のリテールサポートと物流

リテールサポートを提案し、実現していくには

企業力がいる。リテールサポートは競争のルールを

変えることでもある。そのために自ら経営体質のイ
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ノベーションをするととである。経営戦略として機

能の事業化を図り、「ビジネス創造型Jとしていく

ととである。顧客に対して有償化を認めてもらえる

ほどのリテールサポートにするととである。物流事

業は、卸売業各社においてかつて身銭を切ったとは

いえ、有償による事業化ができている。卸売業の強

みは、商晶を在庫していることである。この強みを

物流事業化にどう生かすかにある。即ち、卸売業に

は、メーカーの物流にも、小売業の物流にも通じる

ノウハウがある。組織作りと人作りが要になる。
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